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Formal og gjennomfaring

- Omdemmeundersgkelsen for Hamarregionen har hatt fglgende formal:

- Male og dokumentere Hamarregionens omdemme, herunder gstlendingers syn pa
0og meninger om regionen. Undersgkelsen har vart gjennomfart kontinuerlig
andre/tredje hvert ar siden 2012.

- Undersakelsen er gjennomfart pa telefon i juni 2024 fra kl.1630-2130 pa hverdager
og fra kl.1300-1800 i helgene.

« Det ble gjennomfart 800 intervju med et fylkesrepresentativt utvalg av privatpersoner
over 18 ar bosatt i Oslo samt de tidligere fylkene Akershus, Buskerud, Telemark og

Vestfold, @stfold, Oppland og *Hedmark fylke. *Merk: Bosatte i Hamarregionen er utelatt fra
utvalget da dette er ment a vaere en ekstern omdemmemaling for regionen.

« Enkelte feilkilder vil resultater fra intervjubaserte undersgkelser alltid veere beheftet
med. Feilkildene kan oppsta gjennom hele prosessen; ved planleggingen,
datainnsamlingen eller behandlingen av dataene. Sikkerhetssonen for totaltallene
(feilmarginene) ved 800 intervjuer er med 95 % sikkerhet mellom 1,5% og 3,5%,
avhengig av prosenttallet i svaret. Starst er feilmarginene ved svarprosenter rundt
50%, og minst ved 5% og 95 %.

« Ansvarlig for undersgkelsene er Markedsinfo AS v/ Rune Stenberg, 907 65217.
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Geografisk beskrivelse av utvalgsomradet

=Det deltok 800 personer fra
de tidligere @stlandsfylkene
Akershus, Telemark, Buskerud,
@stfold, Vestfold, Hedmark og
Oppland (Innlandet), samt
Oslo.

=Merk: Hamarregionen
(kommunene Hamar,
Ringsaker, Stange, Laten) er
utelatt fra utvalget i Innlandet

o ,xegaﬁadﬁﬂg- =Uten Hamarregionen utgjar
"“,”m,c‘?«%%_,_%m Innlandet fylke 10 % av det

totale utvalget

/

/
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Om utvalget

Kjonn og alder (uttrekk av demografi)

20%
18%
16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0%

1% 11%

Under 30 &r

Antall respondenter: 800

Hamar @
regionen P

13% 13%

30-44 &r

B Mann

12% 12%

45-59 ar

Kvinne

15%
13%

Over 60 ar

Utvalget bestar av 51 % menn og 49 %

kvinner.

Totalutvalget fordelte seg slik pa de
enkelte fylkene:

Oslo EA
Akershus A
@stfold 2%

Vestfold 0%

Innlandet 0%
Buskerud K&

Telemark A
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Blant byer/steder i Hamarregionen har Hamar
klart storst oppslutning av positive assosiasjoner

Har du positive eller negative assosiasjoner til falgende byer/steder?

Hamar

26

Ul
(@)

Brumunddal

14 14

Stange 48

Laten

49

Moelv

51 1

m Positive Verken/eller m Negative m Vet ikke

Antall respondenter: 800

/
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Positive assosiasjoner, rangert:

Det er flest personer som har positive
assosiasjoner til Lillehammer

Andel positive:

Har du positive eller negative assosiasjoner til falgende byer/steder?

Lillehammer
Oslo
Fredrikstad
Hamar
Drammen
Gjavik
Lillestrem
Elverum
Moss
Jessheim
Brumunddal
Stange
Laten

Moelv

Antall respondenter: 800

Hamar @
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52

79

74

68

63

20024

48
40
m 2024
42
43
40 50 60 70 80 90 100
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Positive assosiasjoner, historikk:

Lillehammer har toppet listen siden vi startet
a malei 2012

Har du positive eller negative assosiasjoner til falgende byer/steder?
Andel positive:

79
Lillehammer
74

Oslo

68 m 2024
Fredrikstad

m 2022

63 m 2019
Hamar

2017

2014
Drammen

m 2012

48
Gjavik
/] O //
Lillestrem /
Antall respondenter; 800 0 ] 0 20 30 40 50 60 70 80 90 ] 00 /
/
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Positive assosiasjoner, historikk:
(Lgten og Stange ble med i malingene fra 2019)

Har du positive eller negative assosiasjoner til falgende byer/steder?
Andel positive:

42
Elverum
43
Moss
29 m 2024
Jessheim
m 2022
30 m 2019
Brumunddal
2017
29 2014
Stange
m 2012
26
Loten
/
22 /
Moelv /
Antall respondenter; 800 0 ] 0 20 30 40 50 60 70 80 90 ] 00 /
/
Horazr 49 MARKEDSINFO
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Positive assosiasjoner, fylkesvis:

Antall respondenter: 800

Hamar @

Positive Total Fylker
assosiasjoner til: Oslo Ostfold | Akershus | Buskerud | Innlandet | Vestfold | Telemark
Lillehammer 79% 76% 76% 84% 78% 83% 80% 80%
Oslo 74% 90% 60% 76% 64% 62% 70% 63%
Fredrikstad 68% 61% 87% 71% 62% 58% 69% 74%
Hamar 63% 55% 66% 65% 55% 68% 64% 78%
Drammen 52% 43% 41% 55% 82% 37% 65% 63%
Gjavik 48% 36% 47% 54% 43% 65% 52% 58%
Moss 43% 39% 61% 43% 39% 30% 48% 42%
Elverum 42% 35% 43% 40% 42% 53% 50% 46%
Lillestram 40% 41% 32% 49% 43% 32% 36% 37%
Brumunddal 30% 24% 30% 27% 31% 49% 37% 31%
Jessheim 29% 28% 28% 38% 18% 26% 25% 27%
Stange 29% 20% 36% 26% 30% 43% 34% 32%
Laten 26% 19% 23% 31% 22% 32% 28% 29%
Moelv 22% 15% 19% 22% 22% 37% 27% 25%
MARKEDS/.
20024
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5 % har negative assosiasjoner til Hamar og Stange

Antall respondenter: 800

Hamar @
regionen P

Negative assosiasjoner, rangert:

Har du positive eller negative assosiasjoner til

falgende byer?

Andel negative:

Lillehammer
Hamar
Stange

Laten
Gjavik
Fredrikstad
Moelv
Elverum
Oslo
Brumunddal
Drammen
Moss
Lillestrem

Jessheim

m 2024

1

50
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Negative assosiasjoner, historikk:

Stabil lav andel med negative assosiasjoner til Hamar,

Stange og Laten

Andel negative:

Har du positive eller negative assosiasjoner til falgende byer?

Lillehammer m 2024
m 2022
Hamar
m 2019
Stange 2017
2014
Laten m 2012
Gjavik
Fredrikstad /
//
Moelv /
Antall respondenter: 800 {0 ;O ;0 40 ;0 /////
/
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Negative assosiasjoner, historikk:

Brumunddal har en lavere andel negative assosiasjoner
na enn de fleste tidligere ar

Har du positive eller negative assosiasjoner til falgende byer?

Andel negative:

11

Elverum m 2024
m 2022
Oslo
m 2019
Brumunddal 2017
Drammen m 2012
18
Moss
22
Lillestream
21
Jessheim
Antall respondenter: 800 0 10 ;O 30 40 ;0
/
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Negative assosiasjoner, fylkesvis:

Antall respondenter: 800

Hamar @

Negative Total Fylker
assosiasjoner til: Oslo Ostfold | Akershus | Buskerud | Innlandet | Vestfold | Telemark
Lilehammer 2% 2% 7% 1% 0% 1% 3% 2%
Stange 5% 6% 4% 6% 3% 8% 5% 4%
Hamar 5% 6% 4% 4% 3% 11% 7% 3%
Laten 6% 7% 5% 2% 6% 10% 8% 7%
Gjavik 7% 8% 5% 5% 7% 9% 7% 9%
Fredrikstad 8% 12% 6% 5% 8% 4% 11% 7%
Moelv 8% 10% 8% 6% 7% 10% 8% 9%
Elverum 1% 14% 12% 9% 9% 10% 9% 12%
Brumunddal 14% 14% 19% 10% 1% 16% 14% 22%
Oslo 14% 4% 26% 10% 19% 21% 21% 26%
Moss 18% 19% 19% 15% 17% 15% 21% 22%
Drammen 21% 24% 27% 19% 9% 25% 16% 15%
Jessheim 21% 29% 17% 20% 20% 16% 20% 12%
Lillestram 22% 25% 21% 20% 20% 22% 26% 14%
MARKEDS/
20024
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Assosiasjoner til Hamarregionen er
Vikingskipet, Mjosa og Stupetarnet

KONSERTER  NARINGSOMRADEMJIBSTARNET

VIRINGORIPET

ey M;ms & DL v g HAMAR |
DOMRIRREDDDEN  LANDBRUR .

FAMILIE ™
INHIMISPIITBJ
MIDTIMJBSA 557 STORAMARIICH

STANGE
mmnm SI“PE'AnN " yELcaYA RULTUR 76007
BLADNER SKEVTERLBMEN Eieitd

RULTURHUSET VERST 5115 J9E0) VINTER SKIBLADNER RRSRETESTVALER
ImIIYIIHINI:JHINIMNBJIISEETEBIIBMABHSIIIPPEN llﬁuir MULIGHETER | ANKERSKOGEN
FRIVILIGHET STORHAMARHANDBALL JOBBMULIGHETER _GAROERE
IDRETTSGALLA STANGERIRKE GATHERING .ﬂ."fgl'mﬂm FESTIVALER

/
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2024

2022

2019

2017

2014

2012

Inntrykket av Hamarregionen er fortsatt bra

Hva er ditt generelle inntrykk av Hamarregionen? (Skala 1-6)

m46Sveertbra m5 4 m3 m2 m ] Sveertddrlig m Vetikke

38%
39%
35%
35%
34%

32%

m Positiv 4-6 mNegativ 1-3 ® Vet ikke

A 2024
7% 2022
5% 2019
A 7 2017

7% 2014 7% 2% I
17% 2012 70% 18% [12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

oS b

70 % 80 % 920% 100 % 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 0

%
Antall respondenter: 800
|
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Inntryk

Antall respondenter: 800

Hamar @
regionen P

ket av Hamarregionen, per undergruppe

Hva er ditt generelle inntrykk av Hamarregionen? (Skala 1-6)

Utvikling, snitt:

2012 2014 2017 2019 2022 2024 2024 | 4,2

Vestfold 4,3 4,4 4,2 4,5 4,4 4,3 2022 | 4.2

2019 4,3

Buskerud 4,3 4,4 4,3 4,2 4,3 4,2 2017 4.3

@stfold 4,3 4,1 4,4 4.2 4.2 4,2 2014 4.2

Akershus 4,4 4,2 4,4 4,4 4,2 4,2 2012 4,3
Telemark 4.2 3,9 4,0 43 43 4.4
Oslo 4,3 4,1 4,2 4,2 4,1 4,1
Innlandet 4,3 4,2 4.6 4,2 4,2 4,5
Menn 4,2 4,1 4,2 4,2 4,2 4,2
Kvinner 4,4 4,3 4,4 4,4 4,2 4,3
Under 30 ar 41 41 41 4,2 41 47?2
30 -39 ar 4,1 4,1 4,2 4,1 4,2 4,1
40 - 49 ar 4,2 4,2 4,2 4,4 4,2 4,2
50 - 59 ar 4.4 4,2 4,5 4,3 4.2 4,3
60 - 69 ar 4.7 4,5 4.4 4,3 41 4,3
Over 70 ar -- 4,2 4,6 4,3 4,4 4,4
Totalt 4,3 4,2 4,3 4,3 4,2 4,2

MARKEDSINFO
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21 % har et bedre inntrykk av Hamarregionen enn for,
3 % har et darligere inntrykk

Hvordan er ditt inntrykk av Hamarregionen sammenlignet med for Andel med et bedre eller mye bedre inntrykk av

fem ar siden? Er det.. Hamarregionen:
2012 2014 2017 2019 2022 2024

Hedmark 28% 21% 37% 42% 31%

0,
Oppland 33% 27% 36% 32% 24% 27 %
m Mye bedre © Bedre © Uendret mDarligere mMye darligere m Vet ikke Vestfold 14% 25% 16% 15% 21% 19 %
2024 0 o 219 Istfold 15% 22% 19% 19 % 17 % 18 %
0 18% 5% g Akershus 24% 20% 27% 28% 28% 23%

Buskerud 13% 19% 18% 13% 25% 16%

2022. 20% 519% 1k 939% Oslo  24% 13% 21% 24% 25% 23%
Telemark 20% 10% 20% 16% 17% 9%

2019 I 19% 45% 1k 31% Menn 2% 18% 25% 27% 27 % 21%/
Kvinner 21% 19% 22% 19% 21% 21 %
/
0, o) (o) /
2017 l 18% e 1k el u.30ar 17% 13% 18% 23% 22% 18%
30-39ar 20% 15% 24% 20% 27% A9%
2014 I 15% 47% ZI’ 31% 40-49ar 20% 18% 28% 26% 24% /22%
50-59ar 23% 19% 24% 24% 28%/ 17%
60-69ar 23% 30% 30% 19% 20% 24%
2012 I 18% 50% 1I/o 28% Over704ar 25% 22% 21% 25% 24% 28%
. . . . . Totalt 21% 19% 23% 23% 24% 21%
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 % i
:'//
/
/
/
- e e e — g —— // — e e e
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Mange mener at man i Hamarregionen har gode
muligheter for et aktivt liv

Er du enig eller uenig i falgende pastander om Hamarregionen?

m 6 Helt enig m5 m4 3 m2 m 1 Helt uenig m Vet ikke
Gode muligheter for et _
aktivt liv 2 31% 7% ks 23%

Romsligheten hos de

som bor der 10% 25% 1% 15k 32%
Et attraktivt turistmal 7% 20% 19% 3% 16%
Gode oppvekstsvilkar 7% 20% 13%

Et attraktivt sted for jobb

og neeringsvirksomhet S Jig 2255 S 2505
Et attraktlv’E[ iIsted a flytte 4% 1% 2% 10% 7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Antall respondenter: 800

/
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o . .
Krysstabell pastander om Hamarregionen, fylkesvis:
Utvikling og Gode Gode muligheter I}glrzzlr:gr}et 23: Et attraktivt Et attraktivt sted & | Et attraktivt sted &
fornyelse oppvekstvilkar for et aktivt liv vertska% turistmal flytte til jobbe/drive naring
2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024 2022 2024
@stfold 3,7 3,9 4,5 4,2 4,8 4,7 4.6 4,5 4,5 3,9 3,8 3,3 - 3,3
Akershus 4,0 3,7 4.4 4,2 4,8 4,5 4,5 4,5 4,2 3,8 4,0 3,3 N 35 |
Oslo 3,9 3,5 4,4 43 4,6 4,7 4.5 4,4 4,1 3,5 3,9 3,0 - 32 |
Hedmark 4,1 4,3 4,9 4,7 3,7 4,2 --
Oppland 4.2 = 43 ‘o 4,7 o 4,1 i 4,0 e 43 gL - gL
Buskerud 3,9 3,7 4,4 4,3 5,0 4,8 4.6 4,5 4,5 3,9 4,2 3,3 - 3,6
Vestfold 3,9 3,6 4,4 4.6 4,9 4,9 4,7 4,8 4,5 3,9 3,9 3,3 - 3,7
Telemark 3,8 3,9 4, 43 4,6 4,7 4,5 4,4 4,4 4,0 3,9 3,3 - 36 |
Mann 3,9 3,6 4,3 4.2 4,7 4,6 4,4 4,4 4,2 3,6 3,9 3,2 - 3,4
Kvinne 4,0 3,8 4,4 43 4,8 4,7 4,6 4,5 4,3 3,9 4,1 3,4 - 3,5
Under 30 &r 3,9 3,4 4,4 4,3 4,7 4,7 4,6 4,4 4,1 3,4 3,9 3,2 - 34 |
30-39 ar 3,9 3,6 4,2 4,2 4,7 4,8 4.4 4,5 4,1 3,6 3,8 3,1 - 34 |
40-49 ar 3,7 3,7 4,3 4,2 4,7 4,6 4,4 4,6 4,1 3,9 3,8 3,4 - 3,5
50-59 ar 4,0 3,8 4,5 4,3 4,7 4,7 4,6 4,5 4,3 3,9 4,0 3,4 - 3,4
60- 69 ar 4,0 3,8 4,4 4,3 4,7 4,6 4,6 4,3 4,4 3,9 4,2 3,4 - 3,5
Over 70 &r 4,1 3,9 4,5 4.4 4,9 4,6 4,6 4,3 4,6 4,1 4,4 3,3 - 35 |
Totalt 2024 3,7 4,3 4,7 4,4 3,8 3,3 3,5
Totalt 2022 3,9 4,4 4,8 4,5 4,3 4,0 F-
Totalt 2019 3,8 4,3 4,7 4,4 3,8 3,2 -
Totalt 2017 3,6 4,3 4,5 4,2 3,7 3,2 -
Totalt 2014 3,4 4,2 4.5 43 - - -
Totalt 2012 3,3 3,9 43 - - - -

Antall respondenter: 800

Hamar @ MARKEDS,
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Maleparametere for Hamarregionen
har gatt noe ned ifht den positive trenden vi sa i 2022

47 4,7

2012 2014 2017 2019 2022 2024
Utvikling og fornyelse Gode oppvekstvilkar Gode muligheter for et aktivt liv
Romslighet hos folkene / godt vertskap Et attraktivt turistmal —— Et attraktivt sted a flytte til

Antall respondenter: 800

/
Hamar @ MARKEDSINFO
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Mange kjenner til reisetiden fra Oslo til Hamarregionen
- fire av ti vet at Hamar er hovedsete for VR og spill

Har du kjennskap til falgende om Hamarregionen?
Vet du at....

m 2024 m 2022

22%

Edvard Munch er fadt i Laten
27%

37%
Hamar er hovedsete for VR og spill?

38%

Det kun tar litt over en time med bade
tog og bil fra Oslo til Hamarregionen

| Stange star verdens starste spire eller 24%
seeding/sadcelle, rett ved E6 (nytt)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Antall respondenter: 800

/
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Krysstabell kjennskapsspgrsmal, fylkesvis:

Fylkesinndeling

Det kun tar litt over en

time med bade tog og bil
fra Oslo til

Hamarregionen

Edvard Munch er fgdt i
Laten

Hamar er hovedsete for
VR og spill?

| Stange star verdens
starste spire eller
seeding/seedcelle - den
ligger rett ved E6

Antall respondenter: 800

Oslo

33%

@stfold | Akershus | Buskerud | Innlandet

38% 41% 32%

47%

53%

Vestfold | Telemark

35%

28%

Total

80%

22%

37%

24%

Hamar @
regionen P

mm:pilhro
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15 % kan tenke seg a flytte til Hamarregionen

Kunne du tenke deg a flytte til Hamarregionen?

Antall respondenter: 800

Hamar @
regionen P

Vet
ikke
5 %

Nei
80 %

Hedmark
Oppland
Akershus
@stfold
Oslo
Buskerud
Vestfold
Telemark
Menn
Kvinner
Under 30 &r
30-39 ar
40 - 49 ar
50 - 59 ar
60— 69 ar
Over 70 ér
Totalt

2012
43 %
15 %
21 %
21 %
16 %
16 %
15 %
13 %
21 %
16 %
28 %
20 %
18 %
19 %
13 %
16 %
18 %

2014
24 %
19 %
23 %
15 %
16 %
15 %
24 %
18 %
18 %
20 %
25%
17 %
13 %
22 %
15 %
19 %
19 %

2017 2019 2022
BE 8% 36%
3% B’R 2%
19%  16%  18%
2% 9% 1%
14% 7% 10%
3% 13%  12%
N% 1% 14%
7%  14% 5%
9%  16%  15%
18%  13%  13%
%% 7% 2%
18% 9% 16 %
5%  18% 6%
2%  18%  10%
13%  16%  15%
15% 8% 12%
18% 14%  14%

MARKEDS/

Andel som kan tenke seg & flytte til Hamarregionen

2024
31 %

13 %
12 %
10 %
20 %
16 %
12%
16 %
14 %
16 %

14 %/

17 %
17/%
V6 %
/8%
/ 15 %

20024
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Fin og trivelig by, familie og sentral beliggenhet er

arsaker til a vurdere flytting til regionen

Kunne du tenke deg a flytte til
Hamarregionen?

Hva er hovedarsaken til at du kan vurdere a flytte til

Hamarregionen?

Vet ikke
5%

Nei
80 %

Total basestgrrelse: 801

Hamar @
regionen P

s

Fin by

Trivelig by, frivelige steder
Har familie der

Sentral beliggenhet
Kjenner folk der

Neerhet til natur / Hedmarksvidda
Godt arbeidsmarked/jobb
Hyggelige folk der

Mjasa

Trygge sngvintre

Aktivt ncermilje

Godft kultur og idrettstilbud
Passe store byer og steder
Gode skoler

Reiseavstand - kort vei til det meste
Gode bomuligheter

Bredt utvalg og gode tilbud
Godt klima
Kulturopplevelser

Gode studiemuligheter
Tydelige arstider

Positiv byutvikling

Ikke sikker, ubesvart

Andre Arsaker

o

-l B EERRERREEERREEERE
'. Nel Nel Nl N6 ’.\' ‘.l 'l ol .. .. .. .. .. .. .. O. k? 3

25% 30%

=)
R
=
R

20%

B
o
o

/

MARKEDSINFO
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35%

40%

e —
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16% kan vurdere Hamarregionen som bosted
med godt/bedre tilbud om jobb/utdanning

Kunne du tenke deg a flytte til
Hamarregionen?

Hva skal til far du vurderer a flytte til Hamarregionen?

Nei
80 %

Vet ikke
5%

Antall respondenter 800

Homar .
regionen P

Godt/bedre tilbud om 16% 2022

jobb/utdannin I
! J m 2024

Sosialt nettverk: Har familie / 6%

venner der _ 1%

Minste naveaerende jobb / 3%
skoletilbud B

Godt boligtilbud 2%

Bedre kollektivtilbud Oslo - 1%
Hamarregionen I 1%

Bedre gkonomi

Vet ikke / ikke svar 13% /

I 77

Ikke aktuelt a flytte til 21%

Hamarregionen _ 18% ,
Annet 8% F
I -

/

/,
Total basestgrrelse: 682 (de som svarte ‘Nei’ vedr. fIyttmg Ul Hamarreglonen)

MARKEDSINFO
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Et jobbtilbud og sosialt nettverk er viktigst
mtp. a vurdere flytting til Hamar

Hva skal til for at du skal vurdere a flytte til Hamar?

Familie og venner er bosatt i byen _ 10%

Skoletilbud i byen - 2%
Boligtilbud bedre enn jeg har i dag - 2%
Bedre gkonomi (billigere a leve generelt sett) l 1%
Et godt barnehagetilbud I 0% /
Mulighet for hjemmekontor I 0% /
Enklere og bedre reisemuligheter til og fra arbeid | 0% /
Bedre idrettstilbud i byen | 0% //
Et godt skoletilbud for barn og unge | 0% /

Bedre kulturtilbud i byen | 0%

Antall respondenter: 800 f

Hamar @ MARKEDS/INFO

regionen P 20024 Side 26




Stange forbindes med jordbruk, landbruk og kylling

LANDSBYGR A NINE oo e
JORDBERAKERE
ummnxsmmumm JORDOMRADER STANGEHJELPEN
ARRE; /017 namgugcen 0990 0LCHE TS | ANDOMBADER

SOMMER
SAGERUK
LOKALMAT
mumillﬂnnum — STl
STORT BONDEGARDER gysyANONYMT 0vici0i0 FIBRFE

TETTSTED SpiREN . oes o SMATT
8YGD A KERAR
LANDLIG “SE07 rengsti e BANDER MJIBSA sseair
mﬂJENNnMIIJIIHII\I s SEDGELLEN POTETER s0n0:x
PATRONDELAND BARM KYLLINGPRODURSJONFINT | | TE 711 MUSIEK BONDELV

INNLAND FEST MIALERT IANDBRUK

SELLERI
msTose MO e oert STORGARDER FINANSMINISTER anEn GARDSBRURROLIE S2Er S
<i o JORDBRUESBYED JORDBRUKSKOMMUNE DVHEPAE VERTEN  RORNEARERE

ROSER HANDBALL BONDE pncr) inSTAUR TOGRSTASJDNEN " caivemasmmmma

RIOAREANIEE: HYTTA
nouer STANGE STANGEHALLEN 'SRETTSAALLEN
JUBBING yyerric mssaEr lAAP KORNAKERE KUMLORK JERMBANE KJETTPRODUESJON

Tuntanpsgap SORDBAR pAppgpyyy 07 A ypsgy  JORDBRUKSMILIE SLAKTEREN
- EBMERER MORD  IDRETTSARRANGEMENT LANDBRURSEIENDOMMER

RYLLING
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Mange forbinder Hamar med
Vikingskipet, en By, Mjgsa og Stupetarnet
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